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य�� या हिथयारबदं सघंष� म� गलत सचनाओ ंका �सार, धारणाओ ंऔर िवक�प� के िनधा�रण म� मह�वपण� भिमका िनभाता रहा है। सोशल ु ू ू ू
मीिडया, सचनाओ ंऔर साथ ही द��चार का भी, एक मह�वपण� मंच सािबत ह�आ ह ैिजसके ज़�रए, वैकि�पक �ि�कोण� क� उपल�धता को ू ूु
सीिमत करने क� कोिशश होती ह,ै जहा ए�गो�रदम क� तकनीक, सचनाओ ंक� वांिछत �या�याओ ंके िलए भी मीिडया उपभो�ाओ ंको ँ ू
�े�रत करती है। �स-य�ेन य� इस बात का एक बड़ा उदाहरण बनकर उभरा है िक कैसे सोशल मीिडया क� सामि�य� के मा�यम से, ू ु
वैचा�रक म�य� म� छेड़छाड़ क� कोिशश क� जाती है। यह 'इ�य �ीफ' उस िव�ेषण को भी सामने रखने क� कोिशश करता है िक �य� सोशल ू ू
मीिडया के ज़�रए द��चार का म�ा, दरअसल  तकनीक� िनधा�रणवाद क� ही अगली कड़ी है।ुु

ओम�काश दास
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भूिमका 

सूचनाएं और दु�चार संघष� और यु�ो ंम� हमेशा से ही एक ख़ास भूिमका िनभाती रही है। इसम� भी 

िवशेष �प से  दु�चार, ‘दु�नो ंको भ्रिमत करने’ और उसके ऊपर रणनीितक बढ़त हािसल करने म� 

काफी मददगार सािबत होता रहा है। दु�चार, िवरोिधयो ंपर एक प्रितकूल प्रभाव डालता है, जो उसे 

“सटीक जानकारी के आधार पर िनण�य लेने से रोकता है, िजससे िवरोधी की �मता संघष� के दौरान कम 

हो सकती है।”1 यही नही,ं भ्रिमत सूचनाएं, सै� अिभयानो ंके दौरान दु�न से रणनीितक गलितयां करवा 

सकता है। ‘उ�री अटलांिटक संिध संगठन’ (नाटो) सूचना और दु�चार की इन कोिशशो ंको ‘हाइिब्रड 

यु�’ का एक िह�ा मानता है जो सोशल मीिडया के दौर म� और घातक होता जा रहा है। इसके अंतग�त 

सूचना के िविभ� स्रोतो ंका उपयोग करके, कई तरह के कथानको ंया िवचारो ंको फैलाया जा सकता है।1

2 

यूरोप म� चल रहे �स-यूके्रन यु� को  सूचना यु� के कुछ मह�पूण� उदाहरणो ंम� से एक माना जा रहा 

है िजसम� िडिजटल सूचना मा�मो ंसे कथानको ंका भी एक यु� लड़ा जा रहा है। �स के िलए यूके्रन 

पर यह आक्रमण तथाकिथत उसे ‘नाज़ीवादी त�ो ंया िवचारो’ं3 से मु�  करने के िलए एक ‘िवशेष सै� 

अिभयान’ की तरह है। जबिक यूके्रन और अिधकांश देशो ं के िलए यह एक संप्रभु रा��  के �खलाफ 

आक्रामकता है। 

 

त� और अध�-स� के बीच धंुधलापन बढ़ाने की कोिशश 

िपछले कुछ वष� म� यह प्रवृि� �� �प से स्थािपत हो गई है िक सोशल मीिडया सूचना और ‘भ्रिमत 

सूचना’ दोनो ंके प्रसार का एक प्रमुख मा�म बन गया है। हालांिक यह समझना भी उतना ही मह�पूण� 

है िक सोशल मीिडया का तंत्र लोगो ंके िवचारो ंको कैसे प्रभािवत करता है? �स और यूके्रन के बीच हो 

रहे ‘जमीनी यु�’ म� ‘धारणाओ’ं और ‘मनोवै�ािनक’ यु� की प्रवृि�यो ंको देखा जा सकता है।3

4 ऐसी 

�स्थित म�, यह समझना मह�पूण� है िक सोशल मीिडया कैसे दु�चार और भ्रिमत सूचनाओ ंका प्रसार 

करता है और कैसे इनकी बारंबारता को सुिनि�त िकया जाता है। इस प्रिक्रया म� दु�चार को वैधािनकता 

                                           
1 Task Force on Strategic Communication,” Defense Science Board, September 2004.  
2 Ben Heap (p.d.), “Hybrid Threats: A Strategic Communications Perspective,” NATO 
Strategic Communications Centre of Excellence, 2019. 
3 Rachel Treisman, “Putin's claim of fighting against Ukraine 'neo-Nazis' distorts history, 
scholars say,” National Public Radio, 1 March 2022.   
4 A. Huhtinen and J Rantapelkonen, “Perception Management in the Art of War. A Review 
of Finnish War Propaganda and Present-Day Information Warfare,” Journal of Information 
Warfare, Vol. 2, no. 1, 2003, pp. 50–58.  

https://fas.org/irp/agency/dod/dsb/commun.pdf
https://stratcomcoe.org/publications/hybrid-threats-a-strategic-communications-perspective/79
https://www.npr.org/2022/03/01/1083677765/putin-denazify-ukraine-russia-history
https://www.npr.org/2022/03/01/1083677765/putin-denazify-ukraine-russia-history
https://www.jstor.org/stable/26486889
https://www.jstor.org/stable/26486889
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का जामा पहनाया जाता है जो प�र�ृत तकनीक के कंधो ंपर सवार रहता है िजसे िडिजटल मा�म एक 

नए और �ादा घातक सीमा तक ले जा रहा है।  

इसे बेहद गंभीरता से समझने की ज़�रत है िक सोशल मीिडया या िडिजटल मीिडया �ेटफॉम� केवल 

सूचनाओ ंया दु�चार का िसफ�  प्रसार ही नही ंकरते, ब�� मीिडया सामग्री की प्रभावशीलता का िव�ार 

भी करते ह�। प्रभावशीलता के इस िव�ार के िलए सोशल मीिडया का गुणा�क च�रत्र काफी हद तक 

िज़�ेदार है। मीिडया सामग्री की इस प्रभावशीलता के िलए सोशल मीिडया एक तरह के ‘इको च�बर’ 

का िनमा�ण करता है, जहां एक ही तरह की सूचनाएं या दूिषत सूचनाएं, न िसफ�  बार बार अवत�रत होती 

रहती है, ब�� उन सूचनाओ ंका दायराइस िडिजटल मंच पर बढ़ता जाता है। इसी का अगला चरण 

होता है दु�चार के मीिडया कथानक को सही सािबत करना, जो संभव होता है ‘मानवीय पूवा�ग्रहो’ं की 

बार-बार पुि� करने से। जब एक बार पूवा�ग्रहो ं की पुि� हो जाती है तो दु�चार को एक तरह की 

वैधािनकता िमल जाती है। इसके बाद की इस प्रिक्रया म�, मानव के ‘सं�ाना�क प�पात’ के गुणो ंका 

दोहन भी िकया जाता है। इस प्रिक्रया म� मानवीय वैचा�रक प�पात के च�रत्र को पूरी तरह दु�चार की 

ओर मोड़ िदया जाता है। िचंता की बात तो यह होती है िक “दूिषत सूचनाएं, सही सूचनाओ ंके मुकाबले 

�ादा तेज़ी से और दूर तक प्रसा�रत होती ह�।”5 

 

दु�चार की घुसपैठ का तंत्र 

सोशल मीिडया की तकनीक म� ए�ो�रदम की अपनी एक िवशेष भूिमका होती है जो उसके उपयोग 

करने वाले उपभो�ाओ ंके ब्राउिज़ंग �वहार को लगातार मापते रहते ह� िजससे हर एक सोशल मीिडया 

उपभो�ा एक ख़ास ल� बन जाता है। यहां ए�ो�रदम उपभो�ाओ ंको, उसके ब्राउिज़ंग �वहार के 

अनुकूल, पसंद-नापसंद, ���गत सूचनाओ ंके आधार पर मीिडया सामग्री के िवक� उपल� कराता 

है।5

6  एक समय के बाद यह ए�ो�रदम, सोशल मीिडया के मंच पर, उपभो�ाओ ंको िवक� हीनता 

की �स्थित म� ले जाता है। इन प�र�स्थितयो ंम� ऑनलाइन सच� इंजन की भी अपनी एक भूिमका होती है 

जहां सोशल मीिडया से हटकर भी, �ादातर उन कहािनयो ंऔर सूचनाओ ंको वरीयता दी जाती है जो 

                                           
5 Peter Dizikes, “Study: On Twitter, false news travels faster than true stories” MIT News 
Office, 8 March 2018. 
6 Jessica Brandt and Valerie Wirtschafter, The surprising performance of Kremlin 
propaganda on Google News, The Brookings Institution, 1 March 2022. 

https://news.mit.edu/2018/study-twitter-false-news-travels-faster-true-stories-0308
https://www.brookings.edu/techstream/the-surprising-performance-of-kremlin-propaganda-on-google-news/
https://www.brookings.edu/techstream/the-surprising-performance-of-kremlin-propaganda-on-google-news/
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उपभो�ा के सोशल मीिडया सामग्री के पसंद-नापसंद से मेल खाते ह�। इस तरहएक तरह के कथानको ं

का तकनीकी पा�र�स्थितकी तंत्र तैयार होता है।  

सोशल मीिडया की आभासी दुिनया म� यिद मीिडया उपभो�ा बार-बार एक िवशेष तरह की सूचनाओ ं

से �ब� होता है तो काफी कम समय म� ही उसी तरह की ही सूचनाएं बार-बार अवत�रत होने लगती 

ह�। बार-बार एक ही तरह की मीिडया सामग्री का उपभो�ाओ ंतक प्रसारण एक ही तरह के िवचार के 

‘सव��ापी’ होने का आभास पैदा करती है। सूचनाओ ंकी यह गँूज एक िवशेष तरह के िवचारो ंऔर 

धारणाओ ंको बेहद आसानी से पु� कर सकती है। इसका अगला चरण तब प्रकट होता है, जब एक से 

�ादा सोशल मीिडया उपभो�ा एक ही तरह की सूचनाओ ं का आदान-प्रदान करते ह� और एक 

प्रित�िन का िनमा�ण करते ह�। इसम� आशंका इस बात की रहती है िक यह सूचनाएं आधी सच या पूरी 

तरह गलत भी हो सकती है। सोशल मीिडया पर यह प्रिक्रया और मजबूत होती जाती है �ोिंक िडिजटल 

�ेटफॉम� मीिडया उपयोगकता�ओ ंके ब्राउिजंग �वहार को मापते और उसका पीछा करते रहते ह�। 

‘दु�चार की गँूज के सव��ापी’ होने का आभास एक ‘इको च�बर’ का िनमा�ण कर देता है जो दु�चार 

की प्रभावशीलता इसिलए भी बढ़ाने म� सहायक होता है �ोिंक भेजी गई मीिडया सामग्री की प्रकृित 

िववादा�द और िवरोधाभासी हो सकती है। ऐसी प्रकृित की मीिडया सामग्री बड़ी तेज़ी से सोशल मीिडया 

पर उपभो�ाओ ंके एक बड़े िह�े तक प�ंचती है।6

7 ऐसे म� भ्रामक सूचनाएं सोशल मीिडया उपभो�ाओ ं

के बीच चचा� का िवषय बन जाती ह�। यही वह चरण है, जब िववादा�द और िवरोधाभासी (भ्रामक 

सूचनाओ)ं सूचनाओ ंपर उपभो�ाओ ंके बीच समथ�न और िवरोध की प्रिक्रया शु� हो जाती है और दोनो ं

प� बार-बार िट�िणयो ंऔर चचा�ओ ंके �प म� तक�  (कुतक� ) और प्रितवाद करते ह�। इस �स्थित म� ‘इको 

च�बर’ अपने आप को पूरी तरह स्थािपत कर लेता है। इसी ‘इको च�बर’ म� भ्रामक सूचनाएं अलग-अलग 

��पो ंम� बार-बार गँूजती रहती ह�।  

सोशल मीिडया एक दो-तरफा संचार मा�म है जो �ादातर उपभो�ाओ ंको पेश की गई सूचनाओ ंपर 

िट�णी करने और उसे साझा करने की सुिवधा देता है इसीिलए ‘इको च�बर’ की प्रभावशीलता का एक 

प्रमुख कारण सोशल मीिडया पर िकसी भी पो� के जवाब म� बार-बार आने वाली िट�िणयां (फीडबैक) 

भी ह� िजसका एक आयाम है, सोशल मीिडया का तकनीकी च�रत्र, जो इसे बढ़ावा देता है।  

 

                                           
7 C. Diaz Ruiz and T. Nilsson, “Disinformation and Echo Chambers: How Disinformation 
Circulates on Social Media Through Identity-Driven Controversies,” Journal of Public 
Policy & Marketing, Vol. 42(1), 2023, pp.18–35. 

https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/07439156221103852
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/07439156221103852
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जब एक ही अस� बार-बार गंूजने लगे 

यह ‘फीडबैक’ ही है जो ‘इको च�बर’ म� लगातार, िकसी एक तरह की सूचना/दु�चार के शोर की 

प्रित�िन या गँूज को बढ़ाता है। सोशल मीिडया उपभो�ा को, इस बात का आभास होने लगता है िक 

एक ही तरह की सूचनाएं हर जगह से बार बार सामने आ रही ह� और �ादातर लोग िकसी एक बात की 

चचा� कर रहे ह�। इसी ‘इको च�बर’ म� िकसी कथानक िवशेष को या तो सही या गलत बताया जाता है। 

ि�टर जैसे �ेटफॉम� म� हैशटैग कई बार ऐसे ही ‘इको च�बर’ का िनमा�ण करते ह�।7

8 इस प्रिक्रया म� सोशल 

मीिडया का इ�ेमाल करने वाले मीिडया उपभो�ा ‘फीडबैक लूप’ म� फंस जाते ह�। ऐसे म� दु�चार की 

शु�आत करने वाले त�, सोशल मीिडया पर लगातार भड़काऊ, िववादा�द और अध�-स� िवचारो ं

और सूचनाओ ंको पो� करते रहते ह�। इससे ‘फीडबैक लूप’ का भी लगातार िव�ार होता रहता है।8

9 

इस लूप म� कुछ समय के बाद फीडबैक पर  भी फीडबैक आने लगते ह�। इसका अथ� यह है िक 

‘फीडबैक’ जो िकसी मूल सूचना पर की गई िट�णी है, वह फीडबैक खुद सोशल मीिडया पर ‘इनपुट’ 

यानी मीिडया सामग्री म� त�ील हो जाता है। 

फरवरी 2022 म� शु� �ए �स-यूके्रन म�, ‘फीडबैक लू�’ के इस कृित्रम िनमा�ण की कई सरंचनाएं 

(टे�लेट) सामने आई ह�। यहां तक िक मीिडया सामग्री के प्रसारको ंम� िव� पोिषत इंटरनेट ‘ट� ो�’, या 

ऐसे ��� शािमल ह� जो “ऑनलाइन चैट �म” के मा�म से उ�ेजक, कुिटल, या जोड़-तोड़ वाली 

मीिडया सामग्री पो� करते ह�। “ऑनलाइन चचा�ओ ंके मंच, समाचार और अ� वेबसाइटो ंपर िट�णी 

करने की तकनीकी सुिवधा, दु�चार को और आगे बढ़ाने म� मदद करती ह�।” 10 इन सूचना प्रसार के 

मा�मो ंम� फज� सोशल मीिडया अकाउंट, िव�सनीयता के िलए पत्रकारो ंकी पहचान अपनाना जैसे 

कदम शािमल है। इसके साथ ही कुछ कथानको ंऔर आ�ानो ं(नैरेिटव) को िव�ा�रत और फैलाने के 

िलए प्रायोिजत िटक-टॉक मीिडया सामिग्रयो ंका इ�ेमाल भी देखा गया है।10

11 

                                           
8 Siying Du and Steve Gregory, “The Echo Chamber Effect in Twitter: does community 
polarization increase?” International Workshop on Complex Networks and their 
Applications, November 2017. 
9 Patt Morrison, “How the ‘propaganda feedback loop’ of right-wing media keeps more 
than a quarter of Americans siloed,” Los Angeles Times, 7 November 2018. 
10 C. Paul, and M. Matthews, “The Russian “Firehose of Falsehood” Propaganda Model: 
Why It Might Work and Options to Counter It”, RAND Corporation, 2016. (As cited in 
“Disinformation and Russia’s war of aggression against Ukraine: Threats and 
governance responses,” The Organisation for Economic Co-operation and Development, 3 
November 2022.) 
11 Chris Stokel-Walker, “The first TikTok war: how are influencers in Russia and Ukraine 
responding?” The Guardian, 27 February 2022. 

https://www.researchgate.net/publication/311154010_The_Echo_Chamber_Effect_in_Twitter_does_community_polarization_increase
https://www.researchgate.net/publication/311154010_The_Echo_Chamber_Effect_in_Twitter_does_community_polarization_increase
https://www.latimes.com/opinion/op-ed/la-ol-patt-morrison-yochai-benkler-20181107-htmlstory.html
https://www.latimes.com/opinion/op-ed/la-ol-patt-morrison-yochai-benkler-20181107-htmlstory.html
https://www.rand.org/pubs/perspectives/PE198.html
https://www.rand.org/pubs/perspectives/PE198.html
https://www.oecd.org/ukraine-hub/policy-responses/disinformation-and-russia-s-war-of-aggression-against-ukraine-37186bde/
https://www.oecd.org/ukraine-hub/policy-responses/disinformation-and-russia-s-war-of-aggression-against-ukraine-37186bde/
https://www.theguardian.com/media/2022/feb/26/social-media-influencers-russia-ukraine-tiktok-instagram
https://www.theguardian.com/media/2022/feb/26/social-media-influencers-russia-ukraine-tiktok-instagram
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िकसी िवशेष वैचा�रक कथानको ंके प्रसार की प्रिक्रया म� ऐसे उपभो�ाओ ंके शािमल होने की आशंका 

अिधक होती है जो प्रसा�रत िवचारो ंया सूचनाओ ंके साथ एक सहज जुड़ाव महसूस करते ह�। ‘इको च�बर’ 

और ‘फीडबैक लूप’ का यह काय�कलाप उन सोशल मीिडया उपभो�ाओ ंको अपने मौजूदा िवचारो ं

और िव�ासो ंकी पुि� करने और सश� करने म� भी मदद करता है िजससे दु�चार और गलत सूचनाओ ं

का प्रसार बेहद आसान हो जाता है। र�ड कॉप�रेशन की एक �रपोट� बताती है िक ‘फीडबैक लूप’ और 

गलत सूचना के बीच घिन� संबंध है जो एक दूसरे को पर�र सु�ढ़ करते ह�।11

12 सोशल मीिडया के ज़�रए 

या िकसी भी संचार मा�म के ज़�रए सफल प्रचार या दु�चार अिभयान के िलए लगातार संदेश या 

मीिडया सामिग्रयो ंके प्रसार की ज़�रत होती है। ‘इको च�बर’ का िनमा�ण लगातार होते रहना चािहए 

इसके साथ ही इसका िव�ार िजतना लंबे समय तक होगा, ‘फीडबैक लूप’ की शंृ्रखला भी उतनी ही लंबी 

चलती जाएगी।12

13 सोशल मीिडया उपयोगकता�ओ ंके ‘इको च�बर’ और ‘फीडबैक लूप’ प्रभावो ंके कारण 

एक ही तरह के वैचा�रक झुकाव वाली जानका�रयो ंसे बार-बार संपक�  म� आने से मीिडया उपभो�ाओ ं

म� “पहले से मौजूद धारणाएं और िवचार” 14 प्रभािवत होते है। इन �स्थितयो ं म�, सोशल मीिडया 

उपयोगकता�ओ ंम� ‘सं�ाना�क’ प्रिक्रया हावी हो जाती है और वे ‘पुि�करण पूवा�ग्रह’ के िशकार हो जाते 

ह�। इसके प�रणाम��प, सोशल मीिडया के उपयोगकता� भ्रामक सूचनाओ ंऔर आधे-अधूरे सच पर 

िव�ास करने लगते ह�।14

15 इस पूरी प्रिक्रया को प�र�ृत तकनीक के िबना अंजाम नही ंिदया जा सकता 

है|  ऐसे म� आशंकाएं और बलवती हो जाती ह� �ोिंक तकनीक लगातार िवकिसत हो रही होती है|   

 

तकनीकी िनधा�रणवाद और दु�चार 

हम ऐसे व� म� ह� जहां सूचनाओ ंतक प�ंच बेहद आसान हो गई है जो कभी-कभी मीिडया उपभो�ाओ ं

का पीछा भी करती है। पारंप�रक मीिडया के िवपरीत, सोशल मीिडया संदेशो ंकी प�ंच, बारंबारता और 

ता�ािलकता ने गलत और भ्रामक सूचनाओ ंकी घातकता को बढ़ा िदया है। इस मु�े के मोटे तौर पर 

दो पहलू ह�, पहला सकारा�क िवचार जो मानता है िक िडिजटल तकनीक का भिव� म� िवकास, दु�चार 

                                           
12 Jennifer Kavanagh and Michael D. Rich, “Truth Decay: An Initial Exploration of the 
Diminishing Role of Facts and Analysis in American Public Life,” RAND Corporation, 
2018. 
13 Ibid. 
14 Kassiani Nikolopoulou, “What Is Confirmation Bias?” Scribbr, 10 March 2023. 
15 Janna Anderson and Lee Rainie, “The Future of Truth and Misinformation Online,” Pew 
Research Center, 19 October 2017. 

https://www.rand.org/pubs/research_reports/RR2314.html
https://www.rand.org/pubs/research_reports/RR2314.html
https://www.scribbr.com/research-bias/confirmation-bias/#:%7E:text=Confirmation%20bias%20is%20the%20tendency%20to%20search%2C%20interpret%2C%20and%20recall,amplifies%20what%20we%20already%20believe.
https://www.pewresearch.org/internet/2017/10/19/the-future-of-truth-and-misinformation-online/


 सूचनाओ ंके यु� म� सोशल मीिडया का हिथयार 

 6   

और गलत सूचनाओ ंकी पहचान और प्रसार की सम�ाओ ंको हल कर देगा।15

16 वही ंदूसरी तरफ इसका 

एक �ाह प� है जो कहता है िक तकनीक के िवकास के साथ-साथ सूचनाओ ंकी बाढ़ म� सच को 

तलाशना और मु��ल हो जाएगा। ‘उ�त मशीन इंटेिलज�स और लिन�ग’ जैसी तकनीक�  िवकास के तीव्र 

चरण म� ह� और सोशल मीिडया के अंतिन�िहत मू�ो ंको देखते �ए इस बात की आशंका प्रबल िदखती 

है िक आने वाले व� म� सूचनाओ ंके िवचलन और दु�चार का दौर जारी रहेगा। लेिकन इस सम�ा को 

समझने का एक दूसरा नज़�रए भी है जो बताता है िक ‘डेटा साइंस’ और ‘कृित्रम बु��म�ा’ भी उ�ी ं

सूचनाओ ंऔर डेटा का इ�ेमाल करेगा जो पहले से मौजूद ह�। यानी अगर सही सूचनाएं मौजूद ह� तो 

दु�चार की प्रिक्रया बािधत होगी।16

17 िनकट भिव� म� हम ‘�ांटम कम्�ुिटंग’18 के गवाह बन�गे, जो 

सूचना के प्रसं�रण और िवतरण को नई ऊंचाइयो ंपर ले जा सकती है। इसके साथ ही ‘�ांटम’ तकनीक 

िडिजटल मीिडया की सामिग्रयो ं म� बदलाव, उसम� दुभा�वनापूण� जोड़-तोड़ अपे�ाकृत आसान कर 

सकेगा।18

19 लेिकन इसके साथ ही  हम यह भी उ�ीद कर सकते ह� िक सोशल मीिडया पर िकसी सामग्री 

की स�ाई और वैधािनकता की जांच म� भी आसानी हो सकेगी।19

20  

 

िन�ष� 

सूचनाएं िसफ�  जानका�रयो ंऔर उस पर सही फैसले लेने के िलए ही मह�पूण� नही ंहै, ब�� सूचनाओ ं

म� त�ो ंका जोड़-तोड़ िकसी समुदाय के िलए बड़े घातक हिथयार की तरह इ�ेमाल िकया जा सकता  

है। सोशल मीिडया एक जिटल तकनीकी प्रिक्रया का उ�ादन है जो सूचनाओ ंके िवतरण और प्रसं�रण 

की प्रिक्रया और दु�चार की मात्रा या बारंबारता को बेहद आसानी से बढ़ा सकता है। सोशल मीिडया 

अपनी इस प्रिक्रया म� यह भी सुिनि�त करता है िक मीिडया उपभो�ाओ ंतक वैक��क सूचनाएं या 

कथानक प�ंचे ही न। ऐसे म� लगातार, एक तरह के कथानक से िघरे होने के कारण, मीिडया उपभो�ाओ ं

के सामने त� और क�ना िमिश्रत त�ो ंके बीच की सीमाएं धंुधली होने लगती है। ऐसे म� भिव� की 

आशंकाओ ंका कारण और सम�ा का िनवारण दोनो ंही बेहतर तकनीक के रा�े ही आकार लेगी।  

                                           
16 Ibid. 
17 “AI is helping spread misinformation faster. How can we deal with that?” AI for Good 
blog, 29 May 2023. 
18 Hannah Matthews, “Social Media as Information Warfare,” The College of William & 
Mary, August 2021, p. 7. 
19 E. Li, “The Future of Disinformation,” Harvard International Review, October 20, 2019.  
20 Renée DiResta, “The Supply of Disinformation Will Soon be Infinite,” The Atlantic, 20 
September 2020.  

https://aiforgood.itu.int/ai-is-helping-spread-misinformation-faster-how-can-we-deal-with-that/
https://nsiteam.com/social/wp-content/uploads/2021/08/IIJO_eIntern-IP_Social-Media-as-IW_Matthews_FINAL.pdf
https://hir.harvard.edu/futureofdisinformation/
https://www.theatlantic.com/ideas/archive/2020/09/future-propaganda-will-be-computer-generated/616400/
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